Pripadova studie PPC kampané Obaly Kredo s.r.o.

Spolecnost Obaly Kredo s.r.0., se zabyva vyrobou a prodejem obalovych materialli, jako jsou kartonové
krabice, priitazné folie, lepici pasky a jiné. Pro veskery nabizeny sortiment, vytvoftila spolecnost Obaly
Kredo s.r.0. internetovou prodejnu, aby umoznila svym stavajicim, ale pfedev§im novym zékazniklim,

veskery sortiment on-line objednavat.

K tomu, aby nova internetova prodejna vesla v povédomi a zacala generovat objedndvky, bylo zapotiebi
zahéjit internetovy marketing. Pro tento kol si spolecnost Obaly Kredo s.r.o., vybrala nas tym

marketingovych odbornikli. Kromé jinych, ndmi nabizenych sluzeb jsme spustili i PPC marketing.

Prubéh PPC kampané

Cilem PPC kampang, bylo pfivést na internetovou prodejnu, co nejvice zakazniku, kteti provedou nakup.
Rozpocet kampané byl urcen na zékladé odhadu provozu klicovych slov obsazenych v kampani s
pripocitanim nami vytvoreného koeficientu. Rozpocet byl stanoven na 1. mésic, kdy po vyhodnoceni
prvniho mésice provozu se rozpocet upiesnil na zakladé realného provozu. Doba trvani kampané¢ obecné
zavisi na tom, zda se jedna o akéni nabidku, ¢asové omezené slevy nebo o stale nabizené zbozi. V nasem
ptipadé se jednalo o propagaci nove spusténé internetové prodejny, tedy o stalou nabidku. Zvolili jsme
obdobi 3 mésict, kdy se vypozorovali navyky prichozich navstévniki, internetového obchodu a
optimalizovali se PPC kampané se zaméfenim na co mozna nejlepsi umisténi reklamnich inzerata.

Ke spusténi PPC kampané, byl zdkaznikem zvolen systém Sklik a AdWords.

Kampan byla rozdé€lena na nekolik sestav, rozdélenych dle jednotlivych druhi (kategorii) sortimentu. Kazdé

z reklamnich sestav, byly vytvoteny na zakladé analyzy, seznamy klicovych slov s vyuzitim vsech typt

shody, z divodu lepsi optimalizace kampané.
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Kazda z reklamnich sestav obsahovala n¢kolik verzi reklamnich inzeratt, relevantnich k propagované oblasti



produktt a ke klicovym slovim.

Fojmenufic reklamni sestav
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Vyhodnoceni PPC kampané

Pravidelnou optimalizaci PPC kampané jsme dosahli skvélych pozic reklamnich inzerat a diky tomu se nam
podafrilo ptivést velké mnozstvi zakaznik, kteti do dnes nakupuji pravidelné sortiment nabizeny
internetovou prodejnou. Nize uvedené grafy ukazuji, jak se nam podatil splnit a stale dafi plnit cil kampané.
Podafilo se ndm privést na internetovy obchod vysoky pocet navstév, které zde pravidelné nakupuji
nabizeny sortiment.

ZvySeni navstévnosti internetového obchodu v roce 2011 v porovnani s rokem 2010
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Zvyseni poctu transakci internetového obchodu v roce 201 v porovnani s rokem 2010

A Tiairsakes el 1 2001 -0 anpna 1T -#= 1 kedna 2010 . 9. snpna 200
Zavér

V soucasné dob¢ s nami zékaznik stale spolupracuje a nejen v oblasti PPC marketingu, ale také v dalSich
sluzbéch, jako naptiklad SEO, propagace na socialnich sitich a dalsi.

Pokud jste se rozhodli, Ze s nami vyzkousite spolupracovat v oblasti PPC marketingu, nevahejte a
kontaktujte nas prostiednictvim naSeho PPC on-line formulare.
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FPPC on-line mechte si poslat nezédvazné cenowy navrh |



http://www.atsolution.cz/ppc-on-line-formular/
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